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Warszawa, 13 listopada 2015 r.

IBO w gronie lideréw badaczy mediéw

Instytut Badan Outdooru dotaczyt do Porozumienia Badaczy Medidw. Inicjatywa zrzesza
organizacje odpowiadajace za standardy pomiaru mediéw na polskim rynku.

Porozumienie Badaczy Medidow zostato powotfane we wrzesniu biezgcego roku przez firmy
badajgce rynek prasy (Polskie Badania Czytelnictwa), telewizji (Nielsen), radia (Komitet
Badan Radiowych), internetu (Polskie Badania Internetu) oraz reklamy (Kantar Media). Do
tego grona, dotgcza obecnie réwniez reklama zewnetrzna (Instytut Badan Outdooru).

Cele inicjatywy skupione sg wokdt budowania i promowania wiarygodnosci badan oraz
dobrych praktyk badawczych, a takze edukacji w tym zakresie. IBO wpisuje sie w ten profil
dziatalnosci.

Misjq IBO jest umozliwienie pordwnywania outdooru z innymi mediami — podkresla Pawet
Tyszkiewicz, prezes Instytutu Badan Outdooru. Dofgczenie do inicjatywy zrzeszajqcej liderow
w zakresie badania mediow w Polsce jest dla nas kolejnym elementem potwierdzajgcym, ze
prowadzony przez nas projekt badawczy spetnia wymagane standardy pomiaru mediow.
Docelowo ,,Outdoor Track” pozwoli na poréownywalnos¢ outdooru z pozostatymi mediami na
poziomie wskaZnikdw kampanii — dodaje Tyszkiewicz.

Projekt Outdoor Track

Dotgczenie do inicjatywy odbywa sie w szczegdlnym dla IBO momencie, bowiem Instytut jest
w trakcie opracowywania wynikéw projektu badawczego Outdoor Track. Celem projektu jest
wprowadzenie standardu pomiaru widowni reklamy zewnetrznej w Polsce, dzieki
wykorzystaniu m.in. dostosowanego do polskiej specyfiki brytyjskiego systemu Route. Badaniem
objeto ponad 70% rynku reklamy zewnetrznej w Polsce (dane wg. Kantar Media), przy wspétpracy z
niezaleznymi instytutami badawczymi i zgodnie ze Swiatowymi wzorcami. Zwienczeniem procesu
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wprowadzania standardu na rynek bedzie oprogramowanie do planowania kampanii outdoorowych
wykorzystujgce wskazniki mediowe.

* %%

Instytut Badan Outdooru Sp. z 0.0. (IBO) zostat utworzony w 2013 roku przez trzy wiodace firmy na
rynku polskiej reklamy zewnetrznej: AMS SA, Clear Channel Poland Sp. z 0.0. i Stroer Polska Sp. z 0.0.
Realizuje projekt badawczy ,,Outdoor Track”.



